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Notă legală 

Această carte este un ghid educațional. Nu reprezintă consultanță juridică, fiscală sau financiară. 

Instrumentele de publicare, regulile platformelor, sistemele de publicitate și politicile retailerilor se 

schimbă în timp. Verifică întotdeauna cele mai recente cerințe în contul tău KDP și în paginile oficiale 

de ajutor Amazon înainte să publici sau să actualizezi un titlu. 

Ești responsabil pentru originalitatea manuscrisului, a elementelor de copertă, a permisiunilor, a 

mărcilor comerciale și a afirmațiilor de marketing. Nu încărca materiale pe care nu le deții sau pe care 

nu ai dreptul să le folosești. 

Copyright 21st Greentury. Toate drepturile rezervate.  
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Cum să scrii prima ta carte 

 

 

După 2020, mulți oameni au început să caute surse suplimentare 

de venit, mai multă flexibilitate în muncă și modalități de a construi 

active care pot continua să se vândă după ce efortul inițial s-a încheiat. 

Autopublicarea a devenit atractivă fiindcă îmbină competența, 

proprietatea, viteza și accesul direct la cititori. O carte nu îl va îmbogăți 

pe fiecare autor, dar o carte bine poziționată poate deveni o piesă 

durabilă de proprietate intelectuală. Poate aduce redevențe, atrage 

clienți, construi autoritate, susține o carieră de speaker sau deschide 

drumul către un întreg catalog de cărți. 

Înainte să începi, pornește de la un motiv clar. Publici ca să predai? Ca să 

spui o poveste? Ca să susții o afacere? Ca să îți construiești un brand 

personal? Ca să testezi o nișă înainte de a crea un curs sau un serviciu 

mai amplu? Răspunsul tău modelează totul: lungimea, genul, 

poziționarea, coperta, prețul și strategia de lansare. O carte scrisă doar 

pentru că „cărțile produc venit pasiv” pare de obicei lipsită de substanță. 

O carte scrisă pentru a servi un cititor real are șanse mult mai mari să 

prindă tracțiune. 

Există trei mari rute către publicare. Publicarea tradițională poate aduce 

prestigiu și sprijin editorial, dar procesul este lent și foarte selectiv. 

Lucrul printr-un serviciu de publicare terț poate reduce partea tehnică, 

dar de multe ori îți reduce controlul. Autopublicarea îți oferă cea mai 

rapidă intrare pe piață, cel mai înalt nivel de proprietate și posibilitatea 

de a îmbunătăți produsul în timp. Pentru majoritatea autorilor aflați la 
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primul titlu pe Amazon, această combinație face din autopublicare calea 

cea mai practică. 

Publicarea pe Amazon KDP este gratuită, dar producerea unei cărți 

profesioniste costă rareori zero. Este posibil să ai nevoie de editare, 

corectură, design de copertă, tehnoredactare, ISBN pentru print, copii de 

autor, reclame sau instrumente de lansare. Nu ai nevoie de un buget 

uriaș, dar ai nevoie de standarde. Cititorii iartă mai ușor un buget modest 

decât un produs neglijent. 

Este profitabil să vinzi eBook-uri? Poate fi. Majoritatea autorilor nu 

construiesc un venit relevant dintr-un singur titlu apărut la întâmplare. 

Venitul vine de obicei dintr-o potrivire puternică între produs și piață, 

calitate, metadate utile, marketing consecvent și adesea din mai mult de 

o carte. Întrebarea mai bună nu este „Poate o singură carte să producă 

bani?”, ci „Pot construi un proces repetabil de publicare care să creeze 

cărți pe care cititorii chiar le vor?” 
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Planificare 

 

 

Începe prin a decide ce fel de carte scrii. Non-ficțiunea 

funcționează cel mai bine atunci când livrează o promisiune puternică: 

rezolvă o problemă, predă o competență, răspunde la o întrebare 

recurentă sau îi ajută pe cititori să obțină un rezultat practic. Ficțiunea 

funcționează cel mai bine atunci când oferă o experiență clară de lectură: 

romantism, suspans, profunzime emoțională, world-building, umor, 

mister sau transformare. O idee slabă de carte încearcă adesea să facă 

prea multe lucruri deodată. 

Creează un plan simplu de o pagină înainte să scrii primul draft. 

Definește publicul, promisiunea cărții, formatul, lungimea țintă, 

calendarul, bugetul și obiectivul lansării. Dacă nu poți explica în una sau 

două propoziții pentru cine este cartea și de ce ar cumpăra-o acea 

persoană, oprește-te și rafinează conceptul înainte să mai scrii o pagină. 

Stabilește etape realiste. Nu trebuie să termini toată cartea într-un singur 

val de inspirație. Decide un ritm de scris pe care chiar îl poți susține: 

cinci sute de cuvinte pe zi, trei sesiuni concentrate pe săptămână sau un 

bloc complet de redactare în fiecare weekend. Publicarea răsplătește mai 

mult consecvența decât dramatismul. Este mai bine să termini încet 

decât să te epuizezi după o săptămână de efort intens. 
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Găsește o piață bună 

 

 

O „piață bună” nu înseamnă o piață cu cel mai mare număr de 

cărți. Înseamnă o piață în care cititorii cheltuiesc deja bani, caută activ și 

încă au nevoi neacoperite. Asta contează fiindcă cererea mare fără spațiu 

de diferențiere devine aglomerată și scumpă, iar competiția mică fără 

cerere devine invizibilă. 

Începe cu subiecte pe care chiar le înțelegi sau care îți pasă de ele. 

Notează zece domenii în care ai competență, curiozitate, experiență sau o 

perspectivă neobișnuită. Lista ta inițială poate include competențe 

profesionale, hobby-uri, etape de viață, rutine legate de sănătate, situații 

de parenting, învățarea limbilor străine, cunoștințe de craft, experiență 

de industrie sau concepte de poveste. Entuziasmul singur nu este 

suficient, dar te ajută să rămâi în proces până termini. 

Apoi testează aceste subiecte în raport cu comportamentul 

cumpărătorilor. Întreabă-te: caută oamenii asta? Cheltuiesc bani pe cărți 

înrudite? Pot face promisiunea mai specifică? Pot ajunge la cititorul 

probabil? Un subiect larg devine util când îl restrângi la un cititor real și 

la un rezultat real. „Business” este vag. „Cum să pornești de acasă o mică 

afacere de contabilitate” este mult mai ușor de poziționat. 
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Cercetarea subiectului 

 

 

Cercetarea începe înainte de scris. Deschide un spreadsheet și 

creează coloane pentru subiect, cititorul-țintă, întrebări frecvente, 

competitori direcți, prețuri, plângeri din review-uri, tipare de copertă, 

tipare de subtitlu și notițe. Aceasta devine harta ta de piață. Te ajută să 

eviți scrierea unei cărți în izolare. 

Caută pe Google, Amazon, YouTube, Reddit, Goodreads și în 

comunitățile relevante. Urmărește întrebările repetate, frustrările 

specifice și limbajul pe care cititorii îl folosesc efectiv. Sugestiile de 

căutare sunt adesea mai utile decât sfaturile generice fiindcă arată cum 

își formulează oamenii nevoile. Limbajul cititorilor ar trebui să 

influențeze titlul, subtitlul, descrierea și formularea capitolelor. 

Pe Amazon, studiază prima pagină de rezultate pentru subiectul tău, apoi 

mergi mai adânc. Acordă atenție coperților, subtitlurilor, datelor 

publicării, paginilor-sample, formatelor, nivelurilor de preț și promisiunii 

pe care o face fiecare carte. Citește cu atenție review-urile, în special 

review-urile echilibrate de trei stele și review-urile detaliate de una sau 

două stele. Acestea dezvăluie adesea goluri precum organizare slabă, 

editare slabă, exemple învechite, lipsă de profunzime sau titluri 

înșelătoare. 

Folosește Google Trends sau un alt instrument de trend pentru a 

compara în timp mai multe expresii înrudite. O expresie aflată în declin 

nu înseamnă automat că subiectul a murit, dar poate arăta că limbajul 
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s-a schimbat. Uneori oportunitatea nu a dispărut; doar formularea este 

diferită. Actualizează-ți termenii în consecință. 

Dacă scrii non-ficțiune, definește-ți cu precizie avatarul de client. Ce știe 

deja acest cititor? Ce îl încurcă? Ce rezultat își dorește? Ce vocabular 

folosește? De ce se teme să nu își irosească banii? Cu cât cartea ta se 

apropie mai mult de un moment specific din viața cititorului, cu atât 

pagina ta de vânzare devine mai puternică. 

Pentru ficțiune, cercetează așteptările subgenului. Cititorii cumpără 

povești atât pentru familiaritatea emoțională, cât și pentru noutate. Asta 

înseamnă că ai nevoie de ambele: o promisiune recognoscibilă și un 

unghi proaspăt. Studiază coperțile bestsellerurilor, hook-urile de început, 

ritmul, trope-urile și finalurile. Apoi decide unde se încadrează cartea ta 

și cum se va diferenția fără să trădeze genul. 
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Nișe Amazon Kindle Publishing de evitat 

 

 

Nicio nișă nu este interzisă automat, dar unele nișe sunt deosebit 

de dificile pentru începători. Adesea sunt aglomerate, conduse puternic 

de trenduri, sensibile din perspectiva politicilor platformei sau greu de 

diferențiat printr-o primă carte. Intră în ele doar dacă ai un unghi foarte 

bine conturat, o calitate excelentă a producției și un public clar. 

Romance, dezvoltare personală foarte generală, sfaturi de business prea 

largi, jurnale generice, cărți de dietă foarte largi, produse low-content 

bazate pe trend și cărți pentru copii pot fi dificile fiindcă competiția este 

intensă, iar așteptările pentru copertă sunt ridicate. Subiectele aflate la 

intersecția cu sănătatea cer de asemenea o redactare atentă, deoarece 

afirmațiile înșelătoare pot crea probleme de încredere și riscuri de 

conformitate. 

O altă greșeală frecventă este alegerea unei nișe specifice în sensul greșit. 

„Micronișă” nu înseamnă automat „nișă bună”. Un caiet despre un 

animal foarte îngust, un hobby obscur sau o glumă de moment poate fi 

atât de îngust încât nu are cerere reală. Specificitatea funcționează când 

clarifică beneficiul și publicul, nu când micșorează artificial piața. 

Evită complet problemele de marcă. Nu construi cartea în jurul unor 

branduri, personaje, francize, identități de celebrități sau proprietăți 

protejate pe care nu le deții. O scurtătură care pare inteligentă la început 

îți poate pune în pericol contul sau titlul mai târziu. 
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Conținut - Creează-ți eBook-ul 

 

 

După ce subiectul este validat, concentrează-te pe promisiunea 

experienței de lectură. Ce va ști, va simți, va înțelege sau va putea face 

cititorul la final? Acesta este centrul cărții tale. Restul este susținere. 

Vocea ta contează. Nu trebuie să suni ca toți ceilalți din nișa ta. Trebuie 

însă să suni clar, credibil și util. Scrie ca și cum ai ajuta un cititor real, nu 

ca și cum ai încerca să impresionezi o sală abstractă de experți. 

Primul draft nu este produsul. Este materia primă. Rolul tău în faza de 

drafting este să scoți substanța la suprafață. Rolul tău în revizie este să o 

transformi în ceva lizibil, coerent și valoros. 
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Cum să scrii o carte Kindle în 30 de minute 

 

 

Această formulare este utilă doar ca instrument de mentalitate. 

Poți cu siguranță să schițezi sau să scrii un draft pentru o secțiune 

concentrată în treizeci de minute. Rareori poți crea o carte bună, 

pregătită pentru publicare, în acel interval. Viteza este valoroasă când te 

ajută să depășești blocajul; devine dăunătoare când înlocuiește claritatea 

și calitatea. 

Există totuși formate rapide. Un ghid compact, o resursă scurtă bazată pe 

liste, un FAQ practic, un companion de tip workbook, o introducere 

concisă sau o hartă de orientare pentru începători pot fi create repede 

dacă stăpânești deja subiectul. 

Formate bune pentru un eBook quick-start includ: o listă de greșeli de 

evitat, un ghid de reguli și principii, o hartă pentru începători, o colecție 

de întrebări și răspunsuri sau o explicație a unei singure idei mari. 

Important este ca promisiunea să fie clară și livrarea să fie strâns 

structurată. 
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Cum să scrii un eBook pentru afacerea ta într-o zi 

 

 

Un eBook util pentru business poate fi uneori redactat într-o 

singură zi dacă stăpânești deja foarte bine materialul. Cel mai rapid flux 

este să pornești dintr-un cadru existent: întrebări frecvente de la clienți, 

procese repetate, prezentări interne, workshopuri, articole sau 

consultanță pe care ai oferit-o deja. 

Schițează cartea dinainte. Folosește o structură simplă: problema, 

greșelile, cadrul de lucru, procesul pas cu pas, studiile de caz și următorii 

pași. Când scheletul este clar, scrisul merge mult mai repede. 

Fii foarte atent cu materialele-sursă. Poți cita sau face trimitere la 

materiale din domeniul public acolo unde este potrivit, dar nu presupune 

că „este pe internet” înseamnă „am voie să îl copiez”. Scrie material 

original și folosește sursele cu discernământ. 
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Cărți tehnice 

-​ cum să creezi un șablon pentru eBook 

 

 

Cărțile tehnice beneficiază de un flux de lucru bazat mai întâi pe 

structură. Începe cu transformarea finală pe care cititorul și-o dorește. 

Apoi construiește în sens invers: ce trebuie să înțeleagă, să configureze și 

să facă pentru a ajunge acolo? 

O structură sigură este: introducere, concepte de bază, configurare, 

implementare pas cu pas, capcane, troubleshooting, studiu de caz și 

concluzie. Această ordine reduce confuzia și păstrează utilitatea practică. 

Pentru primul tău eBook tehnic, simplitatea contează mai mult decât 

amploarea. Este mai bine să acoperi temeinic un singur proces decât să 

tratezi superficial zece procese diferite. 
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Cum să scrii un eBook de ficțiune scurtă de 90 de 

minute 

 

 

O experiență de lectură de aproximativ nouăzeci de minute 

funcționează cel mai bine atunci când intriga este concentrată, iar arcul 

emoțional este clar. Începe cu o situație centrală care creează imediat 

tensiune sau mișcare. 

Folosește o deschidere care pune povestea în mișcare repede. Introdu 

dorință, risc, dezechilibru sau mister în primele pagini. O poveste scurtă 

nu are spațiu pentru încălzire lentă. 

Construiește scenele în jurul conflictului și al consecinței. Fiecare scenă 

ar trebui fie să dezvăluie ceva esențial, fie să intensifice miza, fie să 

împingă personajul către o decizie. 

Un final puternic nu trebuie să rezolve totul, dar trebuie să se simtă 

câștigat. Cititorul trebuie să plece cu sentimentul că tensiunea a dus 

undeva și că sensul emoțional al poveștii s-a închis. 
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Cum să scrii un roman bun pentru începători în 30 

de zile 

 

 

Poți schița un roman într-o lună, iar unii autori pot scrie chiar și 

primul draft în acest interval. Dar un roman bun cere de obicei mai mult 

decât viteză. Pentru începători, o abordare mai bună este să folosești cele 

treizeci de zile pentru structură și impuls. 

Începe cu un rezumat de o propoziție. Extinde-l într-un paragraf. Creează 

fișe de personaj pentru actorii principali. Transformă marile evenimente 

în scene. Apoi scrie un synopsis extins înainte să te arunci în draft. 

Această pregătire îți economisește timp tocmai fiindcă te împiedică să te 

rătăcești la mijlocul poveștii. 

Nu aștepta perfecțiunea înainte să începi. Dar nici nu confunda haosul cu 

libertatea creativă. Chiar și romanele foarte intuitive beneficiază de un 

minim de structură. 
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Scrisul creativ este un proces 

 

 

Ficțiunea trebuie să fie credibilă în interiorul propriilor reguli. 

Chiar și atunci când scrii fantasy, science fiction sau distopie, cititorul 

trebuie să simtă că lumea are logică internă și consecințe reale. Surpriza 

funcționează cel mai bine atunci când pare inevitabilă după ce s-a 

întâmplat. 

Începutul diferențiază povestea ta de celelalte. Primele pagini decid dacă 

cititorul merge mai departe. Nu încărca deschiderea cu biografii lungi, 

explicații greoaie sau informații pe care personajele deja le știu. Oferă 

cititorului motivul de a pune întrebarea: „Și apoi ce urmează?” 

Întreabă despre fiecare scenă: care este scopul ei? Adâncește dorința, 

crește riscul, dezvăluie informații ascunse, testează o relație sau mută 

intriga pe un teritoriu nou? Dacă nu, comprim-o sau elimin-o. Cititorii își 

amintesc ce i-a mișcat, nu ce doar a umplut spațiu. 

Revizia în ficțiune ține adesea de unghi. Citește ca un străin. Unde scade 

atenția? Unde este neclar punctul de vedere? Unde dialogul sună ca o 

explicație și nu ca viață? Citește pasajele importante cu voce tare. Ritmul 

auzit trădează slăbiciunea mai repede decât citirea în tăcere. 

Formatează-ți eBook-ul 

Formatarea face parte din experiența de lectură. Un manuscris puternic 

poate totuși să arate amator dacă spațierea, heading-urile, alinierile, 
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separatoarele de scenă, imaginile sau navigarea sunt inconsistente. 

Lucrează dintr-un fișier-sursă curat și evită haosul formatării manuale. 

Păstrează stilurile consecvente de la început. 

Pentru eBook-urile Kindle, EPUB este formatul preferat de upload. Un 

DOCX bine realizat poate funcționa și el, dar EPUB oferă de obicei 

rezultate mai previzibile. Folosește Kindle Previewer ca să verifici cum se 

comportă cartea pe telefoane, tablete și e-readere înainte să publici. 

eBook-urile reflowable ar trebui să fie simple, lizibile și lipsite de artificii 

de design inutile. 

Pentru edițiile tipărite, formatarea interioară este diferită. Trebuie să te 

gândești la trim size, margini oglindite, front matter, începuturi de 

capitol, widows and orphans, rezoluția imaginilor și dacă genul tău cere 

un layout mai tradițional. Cărțile tipărite au nevoie de disciplină bazată 

pe pagină. eBook-urile au nevoie de flexibilitate între dispozitive. 

Controlul calității contează. Page break-uri defecte, imagini prea mari, 

fonturi inconsistente, spațiere slabă a paragrafelor sau o structură 

inaccesibilă pot afecta experiența de lectură și pot declanșa probleme de 

calitate. Testează întotdeauna fișierul pe care urmează să îl încarci, nu 

doar fișierul în care ai scris. 

Dezvoltă-ți produsul 

Cartea ta este un produs, dar nu ar trebui să se simtă ca un produs în 

timp ce este citită. Gândirea de produs te ajută să definești promisiunea, 

ambalarea, poziționarea și potrivirea cu piața. Gândirea orientată spre 

cititor te ajută să păstrezi claritatea, valoarea și plăcerea lecturii. Ai 

nevoie de ambele. 

Construiește pachetul complet: manuscris, copertă, descriere, titlu, 

subtitlu, categorii, cuvinte-cheie, profil de autor, calendar de lansare și 

un mod de a capta atenția cititorilor și în afara retailerului. Un pachet 

slab poate ascunde un manuscris bun. Un pachet puternic poate da unui 

manuscris bun o șansă corectă. 
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Corectură finală 

Nu sări niciodată peste corectură. Editarea de fond îmbunătățește 

structura și experiența de lectură. Copyediting-ul îmbunătățește frazele, 

consecvența și corectitudinea. Proofreading-ul prinde ultimul strat de 

typo-uri, greșeli de punctuație, resturi de formatare și mici distrageri. 

Fiecare etapă are un scop diferit. 

Dacă nu îți permiți sprijin editorial complet pentru prima carte, folosește 

măcar o autoeditare atentă, un instrument de gramatică, o trecere cu 

read-aloud și un proofreader uman. Alegerea ideală este un editor sau 

proofreader profesionist care înțelege genul sau categoria ta. Cere un 

sample edit când angajezi pe cineva. 

Nu publica doar pentru că te-ai săturat să te uiți la fișier. Publică atunci 

când manuscrisul este suficient de curat încât un străin să poată citi fără 

să se împiedice. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

20 



 

 

 

 

 

 

 

 

Publică-ți eBook-ul 

 

 

Publicarea pe KDP urmează o succesiune directă: creezi titlul, 

completezi pagina de detalii, încarci manuscrisul și coperta, 

previzualizezi cartea, stabilești prețul și teritoriile, apoi publici. După 

trimitere, titlul intră în review. Cărțile publicate și actualizările sunt de 

obicei revizuite în aproximativ șaptezeci și două de ore, deși durata poate 

varia. 

Pregătește toate metadatele înainte să intri în dashboard. Ai nevoie de 

titlul final, subtitlu, nume de autor, descriere, cuvinte-cheie, categorii, 

informații despre serie dacă este cazul, informații despre drepturi, planul 

de lansare și logica de preț. O pagină de setup completată în grabă 

produce listări slabe și greșeli evitabile. 

Ține minte că unele detalii se schimbă ușor mai târziu, iar altele cer o 

ediție nouă. Descrierea, prețul, categoriile și cuvintele-cheie sunt 

flexibile. Câmpurile de identitate de bază precum titlul, autorul și 

ISBN-ul pentru print sunt mult mai sensibile. Tratează setup-ul ca pe o 

publicare, nu ca pe un draft. 
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Titlu - cercetare de cuvinte-cheie 

Titlul și subtitlul ar trebui să facă simultan trei lucruri: să atragă atenția, 

să semnaleze relevanța și să seteze așteptările cititorului. Un titlu care 

sună impresionant, dar nu îi spune cititorului potrivit despre ce este 

cartea, va performa slab. Un titlu clar, specific și corect emoțional 

îmbătrânește de obicei mai bine. 

Cercetarea de cuvinte-cheie susține descoperirea materialului, dar 

umplerea titlului cu keyword-uri este o greșeală. Pe KDP poți adăuga 

până la șapte câmpuri de keyword sau expresii scurte. Folosește-le 

pentru a descrie ce ar putea căuta cititorii, nu pentru a repeta metadate 

care apar deja în titlu, subtitlu sau categorii. 

Gândește ca un cumpărător, nu ca un marketer. Ce expresii exacte ar 

tasta un cititor când caută o carte ca a ta? Caută pe Amazon și notează 

sugestiile din autocomplete. Testează mai multe combinații. Dacă 

rezultatele care apar sunt irelevante, expresia este probabil prea largă sau 

înșelătoare. 

Evită afirmațiile subiective, numele competitorilor, brandurile protejate 

pe care nu le deții, expresiile sensibile la timp precum „new release” și 

denumirile programelor Amazon. Relevanța bate inteligența forțată. 

Metadatele bune îl ajută pe Amazon să îți plaseze corect cartea și îi ajută 

pe cititori să decidă rapid că acea carte este pentru ei. 

Copertă 

O copertă puternică este un instrument de vânzare înainte să fie un 

proiect artistic. Ea trebuie să comunice genul, tonul și nivelul de 

profesionalism la dimensiune de thumbnail. Dacă titlul nu poate fi citit 

pe un ecran mic, coperta a eșuat deja în cel mai important mediu retail. 

Studiază coperțile de succes din categoria ta și caută tipare, nu o singură 

copiere de design. Observă tipografia, tratamentul imaginii, temperatura 

culorilor, contrastul și compoziția. O copertă de romance, una de thriller 

și una de ghid de business semnalează promisiuni diferite. Cititorii 

folosesc instantaneu aceste indicii vizuale. 

Pentru eBook-uri, proiectează pentru impact la dimensiune mică. Pentru 

print, proiectează cu grijă coperta completă: față, cotor și spate. 
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Păstrează metadatele de pe copertă aliniate cu setup-ul titlului. 

Informațiile înșelătoare sau inconsistente de pe copertă creează 

probleme de calitate și conformitate. 

Dacă îți faci singur coperta, păstreaz-o simplă. O singură imagine 

puternică, contrast clar, tipografie disciplinată și o ierarhie vizibilă vor 

performa de obicei mai bine decât un concept încărcat. Dacă designul nu 

este punctul tău forte, acesta este unul dintre cele mai bune locuri în care 

să angajezi un profesionist. 

Prezentare 

Prezentarea ta, numită adesea descriere, nu este o listă de capitole lipită 

într-o casetă de vânzare. Este text de vânzare scris cu integritate. Rolul 

lui este să îl ajute pe cititorul potrivit să înțeleagă ce oferă cartea și de ce 

merită cumpărată acum. 

Deschide cu o întrebare, un punct de tensiune, o promisiune sau o durere 

a cititorului. Apoi explică ce îl ajută cartea pe cititor să facă, să înțeleagă 

sau să trăiască. Pentru ficțiune, introdu conflictul central și miza 

emoțională fără să epuizezi intriga. Pentru non-ficțiune, concentrează-te 

pe rezultate și valoare concretă. 

Nu exagera. Promisiunile prea mari aduc review-uri proaste mai repede 

decât o promovare modestă. Cele mai bune descrieri sunt specifice, 

lizibile și aliniate cu cartea reală. Dacă sample-ul și descrierea se 

potrivesc, încrederea crește repede. 
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Convertește-ți eBook-ul 

 

 

Păstrează manuscrisul-sursă curat. Folosește stiluri de paragraf 

consecvente, page break-uri, separatoare de scenă, niveluri de heading și 

plasare coerentă a imaginilor. Apoi exportă sau convertește intenționat. 

Pentru eBook-uri, EPUB este formatul preferat pentru upload pe KDP, 

deși unii autori încă încarcă DOCX cu succes. Pentru print, folosește un 

PDF care corespunde trim size-ului selectat și specificațiilor de tipar. 

Fă întotdeauna previzualizarea înainte de publicare. Conversia poate 

introduce probleme ascunse: indentări ciudate, ancore lipsă pentru 

imagini, hyperlink-uri rupte, tabele care ies din pagină, section break-uri 

greșite sau substituiri de font. Verifică cu atenție front matter-ul, 

cuprinsul, începuturile de capitol, paginile cu imagini și end matter-ul. 

Dacă plănuiești mai târziu și un audiobook, scrie având în minte această 

posibilitate. O structură curată, un ritm natural și repetiția controlată se 

adaptează mai ușor. Dar nu forța deciziile de audiobook în prima lansare 

dacă ele complică un debut deja solicitant. 

Stabilește prețul eBook-ului tău 

Prețul este strategie, nu ghicire. Pentru eBook-urile Kindle, KDP oferă 

două opțiuni de redevență: 35 la sută și 70 la sută, în funcție de preț, 
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teritoriu și eligibilitate. Opțiunea de 70 la sută, în teritoriile eligibile, 

scade și costurile de livrare în funcție de dimensiunea fișierului, așa că 

fișierele eBook umflate artificial pot reduce câștigul. 

Studiază cărțile comparabile din categoria ta, dar nu le copia orbește. Un 

ghid introductiv scurt, un manual practic premium și un roman dintr-un 

gen aglomerat nu ar trebui neapărat să aibă același preț. Ia în calcul 

etapa brandului tău, numărul de review-uri, strategia de serie și 

obiectivul lansării. 

Prețul mic poate crește testarea, dar poate reduce și valoarea percepută. 

Un preț mai mare poate funcționa dacă promisiunea, ambalarea și 

categoria îl susțin. Testează deliberat. Nu schimba prețul la câteva zile 

fără suficiente date din care să înveți. 

Alege data publicării eBook-ului 

O dată de lansare te ajută să coordonezi lansarea, dar numai dacă 

manuscrisul chiar va fi gata. KDP permite pre-order pentru eBook-uri cu 

până la un an în avans pentru anumite titluri noi eligibile. Dacă folosești 

pre-order, tratează termenele foarte serios. Dacă ratezi termenul final 

pentru manuscris, poți declanșa anularea și o blocare de un an pentru 

crearea altor pre-order-uri. 

Alege o dată care îți dă timp să termini cartea, să o verifici, să trimiți copii 

avansate către cititori apropiați dacă este potrivit, să pregătești descrierea 

și să aliniez mesajele de lansare. O dată grăbită nu este un semn de 

disciplină. De obicei este o sursă de erori. 

Evită să te bazezi pe magia sărbătorilor dacă nu există un motiv real 

pentru care cartea ta se potrivește unei perioade sezoniere. În multe 

categorii, o lansare calmă și bine pregătită bate o lansare haotică într-o 

perioadă retail aglomerată. 

ISBN 

Un eBook Kindle nu are nevoie de ISBN pe KDP. Edițiile paperback și 

hardcover au în general nevoie de unul, cu excepția anumitor cazuri 

low-content. Pentru print, KDP îți poate oferi un ISBN gratuit sau poți 
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folosi propriul ISBN. Dacă îl folosești pe al tău, numărul trebuie să 

corespundă cu cel introdus în timpul configurării titlului. 

Gândește atent înainte să publici print. Deciziile legate de ISBN afectează 

identitatea ediției, evidențele de publicare și așteptările de distribuție. 

Ține minte și că, odată ce o carte tipărită a fost publicată, ISBN-ul ei nu 

mai poate fi schimbat. Dacă detalii de bază precum ISBN-ul, titlul sau 

numele autorului trebuie modificate, de obicei va trebui să creezi o ediție 

nouă. 

Obține feedback înainte de publicare 

Feedback-ul este cel mai util înainte ca volumul să intre în vânzare, nu 

după ce cititorii încep să plătească pentru greșeli. Roagă un grup mic de 

cititori sinceri să comenteze claritatea, ritmul, punctele de confuzie și 

dacă volumul își îndeplinește promisiunea făcută de titlu și descriere. 

Caută reacții, nu complimente. Întreabă unde a scăzut atenția, unde 

exemplele au părut slabe, unde explicația a sărit prea repede înainte și ce 

se aștepta cititorul să găsească, dar nu a găsit. Apoi decide ce schimbi. Nu 

orice comentariu trebuie acceptat, dar fricțiunea repetată indică de obicei 

o problemă reală. 

Nu manipula niciodată review-urile. Nu scrie review-uri pentru ca alții să 

le posteze pe Amazon, nu face schimb de review-uri înșelătoare și nu 

presa cititorii să își formuleze răspunsul într-un anumit fel. Colectarea 

etică a review-urilor îți protejează contul și reputația. 
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Cu două săptămâni înainte de data publicării 

 

 

Cu două săptămâni înainte de lansare, obiectivul tău este calmul 

și pregătirea. Finalizează fișierele, confirmă metadatele, verifică calitatea 

previzualizării și asigură-te că fiecare element public spune același lucru 

despre carte. Cititorii ar trebui să întâlnească aceeași promisiune clară 

peste tot: pe Amazon, pe pagina ta de autor, pe site și pe conturile tale 

sociale. 

Dacă folosești pre-order, aceasta este etapa în care intensifici 

comunicarea, nu momentul în care îți tot schimbi conceptul. Pregătește 

email-urile de lansare, postările sociale, pitch-urile pentru podcasturi, 

outreach-ul către influenceri, materialele creative pentru ads dacă este 

nevoie și orice bonus pe care intenționezi să îl oferi prin site. 

Site - WordPress 

Un site nu este obligatoriu la prima lansare, dar este util pentru că îți 

oferă un activ pe care îl controlezi. Paginile retailerilor se schimbă. 

Reach-ul social se schimbă. Un site simplu de autor îți permite să 

colectezi abonați la email, să publici update-uri, să îți explici cărțile și să 

îți legi catalogul într-un singur loc. 

WordPress rămâne o opțiune practică fiindcă este flexibil, larg susținut și 

ușor de extins mai târziu. Păstrează prima versiune simplă: o pagină 

principală, o pagină „despre”, o pagină dedicată cărții, o metodă de 
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contact și o politică de confidențialitate. Dacă blogul se potrivește 

strategiei tale, adaugă-l doar dacă îl poți întreține cu calitate. 

Alege un domeniu care se potrivește brandului tău pe termen lung. 

Pentru un brand de autor, propriul nume este adesea alegerea cea mai 

sigură. Păstrează site-ul mobile-friendly, lizibil și rapid. Scopul este 

încrederea și continuitatea, nu complexitatea spectaculoasă. 

Programul Amazon Affiliate 

Programul Amazon Associates poate susține o strategie de conținut, dar 

nu ar trebui să devină centrul planului tău editorial. Cartea ta este 

produsul principal. Linkurile afiliate se folosesc cel mai bine cu grijă în 

ecosisteme de conținut unde au sens, precum articole despre instrumente 

de lectură sau recomandări conexe. 

Citește politicile actuale Associates înainte să folosești linkuri afiliate. 

Regulile programului sunt specifice, iar încălcarea lor te poate costa 

contul. Nu presupune că tacticile care circulă în tutoriale vechi mai 

respectă politicile actuale. 

Pentru majoritatea autorilor la primul titlu, venitul din afiliere este 

secundar. Folosește-l doar dacă susține cu adevărat experiența audienței 

tale și nu te distrage de la obiectivul principal: să îți vinzi cartea și să îți 

construiești publicul. 

Construiește o listă de email 

O listă de email este unul dintre cele mai puternice active pe termen lung 

pe care le poate construi un autor, deoarece retailerii nu îți oferă acces 

direct la clienți. Dacă un cititor îți cumpără cartea pe Amazon, acel cititor 

este clientul Amazon. O listă de email îți oferă un mod de a continua 

relația. 

Oferă ceva util în schimbul înscrierii: un capitol bonus, o listă de 

verificare, un scurt ghid pentru cititor, un worksheet imprimabil, o listă 

de resurse înrudite sau actualizări despre lansările viitoare. Păstrează 

oferta aliniată cu cartea. Cadourile gratuite aleatorii atrag abonații 

nepotriviți. 
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Folosește o platformă de email reputabilă și trimite mesaje pe care 

cititorii chiar le doresc: anunțuri de lansare, note utile, insight-uri din 

culise sau informații despre noile apariții. Încrederea crește prin 

relevanță și consecvență, nu prin volum. 

Creează dovadă socială 

Dovada socială contează fiindcă cititorii se simt mai în siguranță 

cumpărând cărți care par reale, active și discutate. Scopul nu este să 

falsifici popularitatea. Scopul este să faci vizibilă activitatea ta autentică. 

Review-urile, comentariile cititorilor timpurii, răspunsurile din 

newsletter, interviurile de autor, fotografiile cu cartea și distribuirea de 

către cititori contribuie toate. 

Fă-le ușor cititorilor care te susțin să găsească pagina cărții, pagina de 

autor și newsletterul tău. Cere review-uri sincere după cumpărare sau 

după lectură, dar fără presiune. Recunoștința funcționează mai bine 

decât urgența forțată. 

Programul Goodreads Author 

Goodreads poate fi încă util ca parte a unui ecosistem mai larg, mai ales 

pentru ficțiune și pentru cititorii de categorie care își urmăresc activ 

cărțile acolo. Să îți revendici prezența de autor și să te asiguri că datele 

cărții sunt corecte ajută la consecvența dintre platforme. 

Folosește Goodreads pentru a-ți întreține profilul, pentru a-ți conecta 

cartea și pentru a distribui update-uri cu măsură. Nu este o mașină 

magică de lansare, dar îți poate întări vizibilitatea și credibilitatea când 

este combinat cu celelalte active de autor. 

Creează-ți profilul Amazon Author 

Author Central îți permite să revendici și să administrezi prezența ta de 

autor pe Amazon. Adaugă biografia, fotografia, cărțile și orice detalii de 

bază care îi ajută pe cititori să înțeleagă cine ești. O pagină de autor 
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completă face listarea mai credibilă și îi ajută pe cititori să treacă de la o 

carte la alta. 

Păstrează profilul de autor coerent cu site-ul și brandul tău public. 

Folosește o fotografie profesională dacă este potrivită, o biografie concisă 

și detalii sau linkuri care îi ajută pe cititori să conecteze cărțile tale cu 

expertiza sau identitatea ta creativă. 

Crește-ți audiența 

Creșterea audienței ține mai puțin de a fi peste tot și mai mult de a 

deveni recognoscibil pentru cititorii potriviți. Alege două sau trei canale 

pe care le poți întreține bine. Un canal poate construi awareness, unul 

poate aprofunda încrederea, iar unul poate capta atenție pe care o deții, 

de regulă newsletterul sau site-ul tău. 

Folosește subiectul cărții ca ancoră. Distribuie fragmente utile, idei, 

întrebări, vizualuri, citate, mini-lecții sau hook-uri de poveste care duc 

firesc spre carte. Repetiția nu este o slăbiciune în publishing. Cititorii au 

adesea nevoie de mai multe întâlniri înainte să acționeze. 

YouTube 

YouTube poate funcționa bine dacă publicul tău caută explicații, 

demonstrații, review-uri sau comentarii în format video. Este deosebit de 

util pentru non-ficțiune, conținut educațional și branduri conduse de 

personalitate. Câteva videoclipuri de calitate, legate direct de subiectul 

cărții tale, pot performa mai bine decât un număr mai mare de 

upload-uri slabe. 

Concentrează-te pe titluri clare, thumbnail-uri utile și subiecte care 

rezolvă o întrebare pe care cititorul deja o are. Nu fiecare video trebuie să 

vândă cartea. Multe ar trebui pur și simplu să construiască încredere. 

Apoi descrierea, comentariul fixat și profilul canalului îi pot trimite pe cei 

interesați către carte sau către lista ta de email. 
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Cu o săptămână înainte de lansarea primului tău 

eBook 

 

 

Cu o săptămână înainte de lansare, nu mai inventa sarcini noi. 

Auditează esențialul. Este manuscrisul final? Este coperta corectă? Se 

citește bine pagina produsului? Funcționează toate linkurile? Sunt 

pregătite mesajele de lansare? Poate un străin să înțeleagă ce este cartea 

și pentru cine este în mai puțin de zece secunde? 

Acesta este și momentul în care reduci stresul evitabil. Pregătește 

fișierele, calendarul, checklist-ul pentru ziua lansării și materialele de 

sprijin. O lansare calmă performează mai bine decât una frenetică fiindcă 

ai timp să observi ce contează. 
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Podcasturi 

Podcasturile îți pot introduce cartea unei audiențe calde, mai ales dacă 

subiectul tău este ușor de predat, actual sau personal într-un mod util. Fă 

pitch emisiunilor ale căror audiențe se suprapun cu cititorii tăi. 

Concentrează pitch-ul pe valoarea pe care o poți aduce episodului, nu 

doar pe promovarea cărții. 

Un unghi bun de invitat leagă expertiza sau povestea ta de o conversație 

pe care gazda ar vrea oricum să o publice. Dacă episodul este puternic, 

menționarea cărții devine mai convingătoare fiindcă apare în interiorul 

unei încrederi câștigate. 
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Influenceri YouTube 

Booktuberii, reviewerii și creatorii de nișă pot ajuta atunci când audiența 

lor se suprapune cu adevărat cu cartea ta. Relevanța contează mai mult 

decât numărul de followers. Un creator mai mic, cu spectatori activi și 

încrezători, poate performa mai bine decât un creator mare a cărui 

audiență are doar o legătură slabă cu categoria ta. 

Abordează-i cu respect. Citește-le ghidurile, personalizează outreach-ul și 

fă-le ușor să înțeleagă rapid cartea ta. Nu toți creatorii acceptă cereri de 

review și asta este normal. 
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Marketing prin influenceri 

Marketingul prin influenceri funcționează doar când potrivirea cu 

audiența este reală. Nu plăti pentru vizibilitate doar fiindcă un creator 

este popular. Întreabă-te dacă audiența lui cumpără cărți ca a ta, 

reacționează la recomandări de carte și are încredere în gustul sau 

expertiza acelui creator. 

Urmărește atent rezultatele dacă cheltuiești bani. Folosește această 

metodă doar după ce pagina produsului, coperta, descrierea și activele 

tale de autor sunt deja suficient de puternice pentru a converti traficul pe 

care îl trimiți. 
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Organizează o petrecere de lansare 

O petrecere de lansare poate fi la fel de simplă ca un live stream, un 

eveniment prin newsletter, un Q&A, o lectură locală sau un moment 

social coordonat. Scopul ei nu este spectacolul. Scopul ei este focalizarea. 

Oferă lansării un centru de greutate și le oferă susținătorilor un moment 

clar în care să ni se alăture. 

Păstrează formatul natural pentru audiența ta. Dacă folosești deja video, 

un live stream are sens. Dacă cititorii tăi sunt mai ales în email, o 

secvență de newsletter de lansare poate funcționa mai bine. Cel mai bun 

eveniment de lansare este acela pe care îl poți duce la capăt calm și 

autentic. 
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Prima săptămână după lansare 

 

 

Odată ce cartea este live, monitorizează mai întâi elementele de 

bază: acuratețea listării, calitatea preview-ului, prețul, apariția normală a 

review-urilor și dacă cititorii înțeleg promisiunea cărții. Prima săptămână 

de lansare nu este momentul pentru panică. Este momentul pentru 

observație și execuție curată. 

Continuă să le spui oamenilor că volumul există. Mulți autori aflați la 

primul titlu lansează o dată și apoi tac. În schimb, continuă să distribui 

fragmente utile, răspunsuri la întrebările cititorilor, clipuri scurte, 

capturi, testimoniale sau context din culise. Atenția se cumulează atunci 

când mesajul rămâne consecvent. 

Comunicat de presă 

Comunicatele de presă sunt opționale și utile doar când există o poveste 

reală. Un comunicat funcționează mai bine când unghiul este local, 

actual, susținut de date sau legat de o realizare credibilă. „Am publicat o 

carte” este rareori suficient de unul singur. „Un antreprenor local publică 

un ghid după ce a ajutat 500 de clienți” este mai puternic fiindcă are 

context. 

Nu cheltui implicit bani pe distribuție largă. Mai întâi întreabă-te dacă un 

ziar local, un site de nișă, un newsletter de asociație sau o publicație de 

industrie relevantă are șanse mai mari să fie interesată. Precizia bate 

volumul. 
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A doua săptămână 

 

 

În a doua săptămână, mută-te de la emoția lansării la analiză. Ce 

postări au adus clickuri? Ce mesaje de outreach au primit răspuns? Au 

menționat cititorii confuzie în legătură cu titlul, subtitlul sau descrierea? 

Vezi trafic, dar conversie slabă, sau trafic slab, dar conversie decentă? 

Acestea sunt probleme diferite și cer remedii diferite. 

Acesta este și un moment bun pentru a întări ceea ce deja funcționează. 

Dublează mesajele și canalele care produc interes real din partea 

cititorilor. Renunță la tacticile de vanitate care creează activitate fără 

rezultate. 

 

Amazon Ads 

Amazon Ads poate funcționa fiindcă îți pune cartea în fața oamenilor 

care deja răsfoiesc cărți. Începe modest. Campaniile automate te pot 

ajuta să descoperi termeni de căutare și placement-uri. Campaniile 

manuale te ajută să te concentrezi pe expresii, categorii, produse sau 

ASIN-uri care par promițătoare. 

Ai răbdare suficientă cât să strângi date, dar nu fi atât de pasiv încât să 

ignori risipa. Urmărește impresiile, clickurile, costul și dacă acele clickuri 

par să ducă la vânzări. Dacă coperta sau descrierea sunt slabe, reclamele 

îți vor cumpăra doar dezamăgire scumpă. Repară pagina produsului 

înainte să ridici bugetul. 
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Folosește denumiri clare pentru campanii, teste separate și ținte negative 

acolo unde este potrivit. Un cont de ads dezordonat nu te învață nimic. 

Unul curat te învață unde se potrivește cartea ta în piață. 

 

Facebook Ads 

Reclamele pe Facebook și Instagram pot susține o lansare, dar 

funcționează cel mai bine atunci când îți cunoști deja profilul cititorului 

și ai un unghi creativ puternic. Traficul rece este neiertător. Dacă 

targetarea audienței este vagă sau pagina de destinație este slabă, costul 

crește repede. 

Condu cu curiozitate, utilitate sau rezonanță emoțională, nu cu limbaj de 

vânzare direct și rigid. Pentru mulți autori, retargetarea traficului cald, 

construirea unei liste de newsletter sau testarea unui reader magnet pot 

fi mai practice decât trimiterea traficului rece direct către retailer în 

prima zi. 
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După luna de lansare a eBook-ului 

 

 

După prima lună, obiectivul se mută de la impulsul lansării la 

sisteme pe termen lung. Revizuiește vânzările, traficul, reclamele, 

creșterea newsletterului, feedback-ul cititorilor și performanța 

conținutului. Apoi decide ce merită încă o lună de efort și ce trebuie 

eliminat. 

Continuă să îmbunătățești activele care contează în continuare: site-ul de 

autor, lista de email, back matter-ul, pagina de autor, ideea următoarei 

cărți și biblioteca ta de conținut. Succesul pe termen lung în publishing se 

construiește de obicei pe sisteme stabile, nu pe o singură lansare 

dramatică. 
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Goodreads Giveaway 

 

 

Giveaway-urile pot crea vizibilitate, dar nu sunt automat 

profitabile. Folosește-le doar dacă se potrivesc genului, bugetului și 

comportamentului audienței tale. Măsoară dacă au adus atenție care a 

contat, cum ar fi urmăritori de profil, adăugări în liste, creștere de 

newsletter sau review-uri semnificative în timp. 

 

40 



 

 

 

 

KDP Select și promoții 

 

 

KDP Select cere exclusivitate digitală pentru eBook-ul înscris pe 

durata perioadei de enrolare. În schimb, îți oferă acces la cititorii Kindle 

Unlimited și la anumite instrumente promoționale. Pentru unele cărți, în 

special ficțiune de gen și începuturi puternice de serie, acest lucru poate 

fi valoros. Pentru altele, distribuția wide poate fi alegerea mai bună pe 

termen lung. 

Alege pe baza strategiei, nu din teama de a nu rata ceva. Dacă te înscrii, 

înțelege complet regulile. eBook-urile în pre-order pot fi și ele înscrise, 

dar perioada Select începe la data lansării. Instrumentele promoționale 

ar trebui să susțină un plan mai mare, nu să îl înlocuiască. 
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Flash sales 

Reducerile scurte pot ajuta atunci când sunt coordonate cu trafic. O 

reducere fără atenție este invizibilă. Atenția fără o ofertă convingătoare 

poate fi scumpă. Folosește schimbările de preț pe termen limitat în mod 

deliberat și măsoară dacă ele cresc venitul total, read-through-ul către 

alte cărți sau creșterea numărului de abonați. 

Premii literare 

Premiile pot ajuta selectiv, mai ales în categoriile în care cititorii sau 

partenerii din industrie le observă. Cercetează credibilitatea înainte să 

plătești taxe de înscriere. Un premiu relevant îți poate întări 

poziționarea. O insignă aleatorie de la o sursă necunoscută face de obicei 

foarte puțin. 

Wikipedia 

Wikipedia nu este o tactică de lansare pentru autorii noi. Are standarde 

stricte de notabilitate și așteptări privind surse independente. Nu o trata 

ca pe o sarcină de marketing de bifat devreme. Concentrează-te mai întâi 

pe publicarea unei munci reale, pe construirea unui catalog, pe obținerea 

unei acoperiri legitime și pe a deveni notabil în sensul obișnuit înainte ca 

o prezență pe Wikipedia să aibă sens. 
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Transformă vânzarea cărților într-o afacere și 

creează venit pasiv 

 

 

Cărțile pot deveni o afacere atunci când nu mai tratezi fiecare 

lansare ca pe un eveniment izolat. Gândește în sisteme: selecția 

subiectelor, fluxul de producție, controlul calității, metadatele, ritmul 

lansărilor, retenția cititorilor și strategia de catalog. O carte puternică te 

poate învăța procesul. Un corp de lucrări este ceea ce creează levier. 

Reinvestește cu grijă. Cheltuie acolo unde randamentul este strategic: 

editare, design de copertă, formatare mai bună, teste mici de ads, 

infrastructură de website sau creșterea audienței. Urmărește ce ajută 

efectiv vânzările, review-urile, read-through-ul sau creșterea numărului 

de abonați. Nu confunda mișcarea cu progresul. 

Venitul pasiv din cărți nu este niciodată complet pasiv la început. Mai 

întâi construiești activul. Apoi îmbunătățești activul. Apoi înveți să 

promovezi activul. În timp, cu mai multe cărți și cu un brand clar, venitul 

poate deveni mai stabil și mai puțin dependent de efort zilnic constant. 
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Greșeli de evitat când îți publici prima carte 

 

 

Nu publica un manuscris neterminat. Nu te baza pe o copertă 

înșelătoare. Nu alege categorii care nu se potrivesc cărții. Nu copia prea 

îndeaproape limbajul competitorilor. Nu ignora corectura. Nu îți construi 

strategia pe review-uri false, tactici manipulative sau proprietate 

intelectuală pe care nu o deții. 

Nu targeta pe toată lumea. O carte care vorbește tuturor convinge de 

obicei pe nimeni. Nu presupune că reclamele vor salva o pagină de carte 

slabă. Nu lansa și apoi dispărea. Nu continua să schimbi simultan titlul, 

coperta, prețul și descrierea, fiindcă atunci nu mai poți spune ce a produs 

rezultatul. 

Cel mai important, nu lăsa prima lansare să îți decidă întreaga identitate 

ca autor. Prima carte este adesea în parte educație, în parte produs și în 

parte început. Învață din ea, îmbunătățește-o pe următoarea și continuă 

să construiești. 
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Concluzie 

Îți mulțumesc că ai citit acest ghid. Publicarea primei tale cărți este în 

același timp un proiect creativ și o sarcină practică de business. Dacă 

rămâi concentrat pe calitate, claritate pentru cititor și îmbunătățire 

constantă, prima ta carte poate deveni fundația unei cariere reale de 

autor. 

Acum este momentul să îți alegi subiectul, să îți construiești structura, să 

termini manuscrisul și să publici cu grijă. 
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